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Journée de la Terre : quand les ados montrent l’exemple

Bonjour,

Regarder la jeunesse pour voir l’avenir du monde. En prévision de la Journée de la Terre qui aura

lieu le samedi 22 avril, le Teenage Lab de Pixpay, la carte de paiement des ados dès 10 ans

co-pilotée par les parents, souhaite mettre en avant les comportements de consommation de plus

en plus vertueux qu’applique la jeunesse.

En effet, en 2022, les achats auprès de « marques responsables » (classification réalisée par Greenly

selon l’impact carbone de chaque transaction) réalisés par les adolescents de la communauté Pixpay

ont été multipliés par 3 par rapport à l’année 2021.

La jeune génération s’illustre ainsi en mêlant le discours aux actes. La préoccupation écologique est

forte chez la jeunesse, même s’il est parfois difficile pour eux de concilier petit budget et engagement

écologique. Il est néanmoins intéressant d’observer que les adolescents tentent d’agir en adéquation

avec leurs valeurs en se tournant de manière croissante vers des alternatives de consommation

durables.

Côté transports, les ados ont en 2022 plébiscité le covoiturage avec 2 544 transactions chez le leader

BlablaCar, soit une multiplication de 2,7 par rapport à 2021. Les autres acteurs du secteur ont

également connu une forte croissance. Autre alternative collective à la voiture individuelle, les cars.

Peu chère, cette solution, proposée notamment par FlixBus, a été multipliée par 3,5 dans les

dépenses des adolescents. La SNCF a également explosé les compteurs avec plus de 125 000

transactions en 2022 contre un peu plus de 42 000 en 2021. La marque gagne d’ailleurs 9 places et se

positionne 4ème au classement des enseignes les plus fréquentées par les ados en 2022. La mobilité

douce rentre ainsi dans les mœurs de la jeunesse pour le plus grand bien de la planète.

Autre modèle adopté par la génération Z : la règle des 3R. Réparer, Reconditionner et Réutiliser. En

effet, les enseignes de seconde main ont en 2022 connu un véritable succès. La marque de

reconditionné BackMarket a par exemple atteint un record avec plus de 350 000€ de dépense en

2022 soit une croissance de 149% par rapport à 2021. Même tendance pour le pionnier de l’occasion

Le Bon Coin qui a vu ses ventes augmenter de 270%.

Enfin, les adolescents clients de Pixpay se sont, cette année, tournés vers l’application anti-gaspillage

alimentaire TooGoodToGo qui est montée de 4 places dans le classement des enseignes les plus

fréquentées par les 10-18 ans.

« Voir ces marques responsables entrer dans les habitudes de consommation des adolescents est un

excellent signal à envoyer aux entreprises. Même s’ils ne sont pas exemplaires sur tous les fronts, les

jeunes qui seront les consommateurs de demain aspirent à respecter l’environnement qui les entoure.

Les marques devront ainsi s’adapter et tendre vers un modèle durable si elles veulent rester en

cohérence avec leur époque. » conclut Caroline Ménager, cofondatrice de Pixpay.

https://www.pixpay.fr/
https://greenly.earth/fr-fr?utm_term=greenly&utm_campaign=sn-brand-fr&utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_content=574621659266&utm_term=greenly&utm_campaign=1:+SN+%7C+2:+Brand+%7C+3:+Search+Brand+google+%7C+4:+FR&utm_source=adwords&utm_medium=ppc&hsa_acc=8929442750&hsa_cam=14344835684&hsa_grp=127465409178&hsa_ad=574621659266&hsa_src=g&hsa_tgt=kwd-329910412796&hsa_kw=greenly&hsa_mt=e&hsa_net=adwords&hsa_ver=3&gclid=CjwKCAjw8-OhBhB5EiwADyoY1VERsjpOO0v_GIGQ_eb3cF9sdiP0lY9GimQjMXrmtyV9amkNNB76cRoCIIcQAvD_BwE


Si ce sujet vous intéresse, nous serions ravis de vous mettre en relation avec une personne du

Teenage Lab by Pixpay.

Bien à vous,

Orline
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A PROPOS DE TEENAGE LAB DE PIXPAY : 

Fort d’une base de plus 200 000 (parents et adolescents) le Teenage Lab de Pixpay propose des études réalisées à partir de

sa base de données, mais aussi des sondages révélateurs des ressentis et des tendances qui touche la génération qui

constituera le monde de demain. Plus d’informations sur : Teenage Lab - Pixpay 

A PROPOS DE PIXPAY : 

Pixpay, start-up fondée par Benoit Grassin, Nicolas Klein et Caroline Ménager en janvier 2019, est la première marque à

proposer enfin une alternative aux banques pour les ados dès 10 ans. Son ambition : révolutionner les solutions de

paiement des adolescents en leur donnant les ressources pour bien grandir. Pixpay propose ainsi aux jeunes une carte de

paiement MasterCard et une app mobile leur permettant de payer, d’être payés, d’épargner ou encore de bénéficier de

remises sur leurs marques préférées. C’est aussi une application mobile pour les parents, leur offrant une solution

sécurisante, pédagogique et pratique pour suivre et accompagner leurs enfants au quotidien. En juin 2022, Pixpay et

GoHenry se rapprochent pour construire le leader mondial de l’éducation financière, réunissant ainsi plus de 2 millions

d’utilisateurs à travers l’Europe et les Etats-Unis. Plus d’informations sur : Pixpay - La meilleure carte de paiement pour

ados 
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